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EL MERCADO BRASILENO. VISION GENERAL

e Pais continental

¢ Pais rico

e Economia dual
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A. VISION GENERAL

BRASIL — economia dual

RE 0%
M Sao Paulo
M Sudeste Rio de Janeiro
131% W Sur Minas Geraiz
H Mordeste M Rio G. Sul
b, 4% Centro-Oeste W Otros
Marte

16,6% 6.6% 11,2%

Distribucién de la Renta
Millones de % de la UsD per
personas poblacion capita

1,8 1% 34.910
21 10% 12.890
42 20% 8.728
103 49% 673
42 20% 314
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ATRACTIVOS

e Estabilidad politica

e Estabilidad econdmica

e Abundantes recursos naturales

e Enorme mercado

¢ Plataforma para terceros paises

e Mano de obra competitiva

¢ Fuertes programas de inversiones

e Buena imagen de Chile
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PROBLEMAS

e Coste Brasil:

Burocracia

Complejidad sistema tributario

Infraestructuras deficientes
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SUBSECTORES MINERIA BRASILENA
TIPO / FOCOS DE PRINCIPALES
MINERACION
Los recursos energéticos son el petrdleo, el gas natural, el
carbon y el uranio.

Extraccion de energia

Son clasificados en metalicas y no metalicas segln sus
propiedades fisicas (mecanicas, termica y eléctrica) y quimica
(resistencia a la corrosion).

Extraccion de metales
ferrosos

Sl lolpiehpEecisaer - Aluminio (Al), Cobre (Cu), Plomo (PB), Estafio (Sn), Niquel
ferrosos (Ni) y Zinc (Zn)
Extraccion Industrial Agregados, Arcilla, minerales, Reactivos, Funcionales,
Quimicos y Nano minerales.

EXtraccion paraAgronegociof oSl (eRnllslI 1L}

Extraccion para Arena, gravilla y piedras/arenilla.

Construccion
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B. El Mercado en Brasil

DISTRIBUCION MINERALES METALICOS/NO
METALICOS

Sk METALICOS
80%

Ferro - 72,8%

NAO METALICOS
20%

1% Cobre - 7,9%
\\ |- Manganés - 1,5%
N Ouro-10,5% | ®Estanho -0,5%
. | ® Nidbio - 0,6%

\ Aluminio - 3,1% : %
W , Niquel-2,2% ™ Zinco-04%
AN Fmm——————— 4+ ® Cromo - 0,1%

S Outros - 0,3% L. Vanadio-0,1%
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B. El Mercado en Brasil

MAPA LOCALIZACION / DISTRIBUCION
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PRODUCCION DE MINERALES EN VM

Estado

Valor (R$) Porcentaje de participacion

Brasil 128,894,183,865 100
Para 63,534,806,347 49.29
Minas 51,693,376,496 40.11
Goias 5,424,600,535 4.21
Bahia 2,661,522,054 2.06
Mato Grosso 2,378,958,863 1.85
Mato Grosso do Sul 937,006,235 0.73
Amapa 778,166,117 0.6
Rondonia 486,531,503 0.38
Maranhao 442,429,490 0.34
AN EVAED 425,150,989 0.33
Parana 49,840,855 0.04
Ceara 48,390,402 0.04
Séao Paulo 19,021,097 0.01
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C. Oportunidades de Mercado

DESARROLLO TECNOLOGICO NECESARIO

v’ Seguridad operacional

v’ Presas y estructuras de eliminacion de residuos
v’ Salud y seguridad en el trabajo

v Mitigacidn de los impactos ambientales
v’ Desarrollo local y futuro de los territorios
v’ Relacidn con las comunidades

v' Comunicacién y reputacion

v" Diversidad e inclusion

v’ Innovacion

v’ El agua

v’ Energia

v’ Gestidn de residuos
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C. Oportunidades de Mercado

DESAFIOS DEL SECTOR MINERO BRASILENO

1.Creacion de valor a largo plazo con mejores estrategias comerciales.
2.Aumentar la curva de madurez digital con la inversion en tecnologias

como la inteligencia artificial (IA) y las herramientas de analisis de
datos.

3. Una mayor gestion de riesgos con la consideracion de cuestiones como
las sanciones y la fijacion de precios sobre las acciones de influencia
economica y socioambiental.

4.Prevencion y combate de las amenazas cibernéticas.

5.Auditoria 3.0.

6.Digitalizacion de la cadena de suministro, con una cadena de
suministro

integrada y con capacidad de respuesta y una red de suministro digital.
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C. Oportunidades de Mercado

DESAFIOS DEL SECTOR MINERO BRASILENO

7.Creacion de oportunidades de colaboracion con empresas del sector que
operan en otras regiones.

8. Una mayor participacion en los resultados sociales.

9. Una mayor preocupacion por la sostenibilidad, la relacion entre los
intereses financieros, la energia, el agua y otros recursos del planeta.

10. Proyectos de capital desarrollados en las areas de modelos de entrega,
datos y tecnologia, controles de proyectos, licencia para operar y
colaboracion.

11.Identificacion y formacion continua de profesionales capaces de actuar
de forma innovadora.

12.La interaccion funcional entre las actividades realizadas en entornos

fisicos y remotos.
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C. Oportunidades de Mercado

DESAFIOS DEL SECTOR MINERO BRASILENO

13. Creacion de programas de diversidad e inclusion asociados a las
politicas publicas, principalmente para la atraccion y retencion de
talentos, para la promocion de un ambiente de trabajo inclusivo, diverso y
multidisciplinario.

14. Una relacion mas transparente con el mercado de consumo en lo que
respecta al uso de tecnologias producidas a partir del mineral, como los
vehiculos eléctricos que demandan grandes cantidades de litio.

15. Cadena de bloqueo para asegurar la trazabilidad de los productos
basicos en el mercado financiero.
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