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Objetivo General

"Fortalecerel desarrolloy posicionamientodel turismo de negociosen la
Region de Antofagasta, mediante la articulacion de actores publicos,
privadosy académicosimpulsandoestrategiascolaborativagjue promuevan
a la region de Antofagastacomo un destino con diversasoportunidades
(mineria, astronomia, energia , etc.). Potenciando la competitividad,
diversificaciorecondmicay proyeccionnternacionaldel territorio."




Diagnostico del Turismo MICE en Antofagasta
y acciones de promocion

Presenta: Claudio Jerez

Director Subrogante
SERNATUR Antofagasta




Subsecretaria SERNATUR

de Turismo Ministerio de
Economia, Fomento y
Turismo

¢, Quiénesomos?

Gobierno de Chile Gobierno de Chile

¢, Qué hacemos?

Promover a Chile como destino de Turismo de
Reuniones, mediante el apoyo a asociaciones
nacionales en la postulacion a congresos vy
eventos internacionales.
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ENEXPERIENCIAS
Chile through experie




CHILE, UN PAIS CONECTADO

Chile, a connected country
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+ 15 airlines flying to Chile



SEDES DE REUNIONES EN CHILE

Meeetings and Conventions destinations in Chile X,
Chile’

chileestuyo.cl

CIUDAD CITY CHILE EN 5 ZONASHILE IN 5 ZONES
’. ISLA DE PASCUA
e S NORTEY DESIERTO
D
s ROBINSON CRUSOE e - aIOFAGAIA DERIER
. LA SERENA North & Atacama Desert
PRS0 VINADELMAR |  santiaco, vauparaiso
VINA DEL MAgg SANTIAGO VALPARAISO Y VALLES CENTRALES : =
SANTIAGO Santiago, Valparaiso & Central Valleys
CONCEPCION |
TEMUCO LAGOSY VOLCANES S —
VALDIVIA Lakes & Volcanoes &
PUERTO VARAS _| s

SUDAMERICA
SOUTH AMERICA

PATAGONIAY ANTARTICA
Patagonia & Antarctic

PATAGONIA
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VISITANTES 2023
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Chile

¥

chile.travel

CHILE EN EL

NUMBER OF MEETINGS PER COUNTRY/TERRITORY

3L [ 41, [cl{e{ef . Wl pl: W RANK COUNTRY/TERRITORY 2024

(EENINERIN/ANFONANNEOINGIRIES'S
CONVENIFLONFAS S OGIVANRIO]N))

BRAZIL 234
ARGENTINA 133
COLOMBIA 114

CHILE 98
PERU 61
PANAMA 48

Parque Nacional Cerro Castillo






ANTOFAGA
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INFORMACION
/Information

STA

ESTADIA RECOMENDADA 4 DIAS
/ Recommended stay 4 days

TIAGO

COMO LLEGAR
/ How to get there

STGO - ANTOFAGASTA 1hr 50min
STGO - CALAMA 2hr 05 min

FRECUENCIA VUELOS
/ Flight Frecuency
SANTIAGO - ANTOFAGASTA
22 vuelos diarios

/ 22 daily flights

Las ciudades de Antofagasta y Calama, ofrecen 2.900 habitaciones
en hoteles de 3, 4 y 5 estrellas, asi como Salonesde Convenciones
en hoteles, con capacidad para albergar hasta 880 delegados,
ademasde contar con un Recinto Ferial de

112.000 m2, exclusivo para exhibiciones y actividades de gran
envergadura.

The cities of Antofagasta and Calama offer 2.900 rooms in three,
four and five - star hotels, aswell as hotel convention rooms with a
capacity to house up to 800 delegates. T h e raésd an exhibition
hall covering 11200 m2, reserved exclusively for exhibitions and

and gran-scale events.
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TABLA CLIMATICA / Weather Table

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV  DIC

A\ QUE COMER /What to eat
— _ L , JAN  FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP OCT NOV  DEC
Sabores multiculturales y productos originarios como la quinoa
Multicultural flavors and products originating as quinoa. ;\Cﬁ\i J/\d\i —j\d\i :/\d\: J/\d\i '\F/CD 'Eé) J/\d\i S/\d\i —j\d\i 2/\6\1 J/\d\i
| | | | | | | | | |
5 UE COMPRAR / What to bu . . .
@j Q ., y . . NOTA: En la noche, las temperaturas hajan considerablemente en el Desierto de Atacama (2-4°C o 35-39°F)
Y= Laregion cuenta con centros comerciales, paseos peatonales ubicados en , , ) ,
. , . , .. NOTE: During the night, temperatures lower considerably in the Atacama Desert (2-4°C or 35-39°F).
pleno centro de la ciudad, alli se pueden encontrar tiendas, galerias, servicios
gastronémicos, bibliotecas, entre otros. Y v/
The region comes equipped with shopping centers, pedestrian promenades in the OC Q Q S Q-
city center, independent shops, galleries, places to eat, book stores and more. OF nevado  lwioso  nublado  soleado



3'HV L Hdd dideama,
ventana a las estrellas
(2021) °

Lonely Planet

3'HV L Hdd Hkama,
un viaje a las estrellas
sin salir de la tierra
(2018) °

The New Yok Times
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TripAdvisor - Travellers choice 2018



